
Proposal ตลาดสายมู X Product สินค้า

เจาะตลาดกลุ่มคนสูงวัย, Sliver Gen



Facebook ตลาดสายมู :

กลุ่มสูงวัย , Silver Gen , Aging Society

วัตถุประสงค์ :  เผยแพร่พุทธศาสนา,การกราบไหว้ขอพรในสถานที่ท่องเทีย่วต่าง ๆ ไม่เน้นความงมงาย แต่เน้นให้คนที่เข้ามาในเพจ
เกิดความสบายใจ,และมีก าลังใจต่อสู้กับชีวิต (เจาะตลาดกลุ่ม ผู้สูงวัย, Silver Gen เป็นหลัก)



Performance Reach : Last 90 Days (+103%) 



Performance Content Engagement
(Engagement / Fan page) *100  =  Average ( 6,000 /22,000) *100% = 27%



X

- Sponsor - New Target

โอกาสส าหรับท าตลาดสินค้าผ่าน ตลาดสายมู (ได้กลุ่มลูกค้าใหม่)



6

ป ี2565
Birthdate

20 % * 66 M

Total 11.8 M
ประชากรเกิดปี 2564

ปี 2566

30-40% จะเป็นประชากร

ผู้สูงอายุ  >=20 M.

ประชากรที่เกิดใหม่

ปี 2526

Demand ประเมินผู้สูงอายุ อีก 5 ปขี้างหน้า (จ านวนผู้สูงอายุ 2565 - 2570)

2506-2526

< 1 M

Prepare เตรียมตวัเข้าสู่
ผู้สูงอายุ 

Source: https://www.thairath.co.th/news/local/2277535
Source https://www.isranews.org/article/isranews-scoop/106341-isranews-news-29.html#:~:text=%E2%80%9C%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%B5%202564,%E0%B8%AB%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A2%20%E0%B8%95%E0%B8%B4%E0%B8%94%E0%B8%A5%E0%B8%9A%E2%80%9D%20%E0%B8%A8.

ปี 2564

500 K

ปี 2570
อายุ > 60 ปีขึ้นไป

วัยแซบ 55 ++

ตลาดที่น่าสนใจ

https://www.thairath.co.th/news/local/2277535


เหี่ยวย่น, กาวติดฟนัปลอม (กลุ่มเดียวกัน)
วัย 50 จะค้นหามากท่ีสุดรักสุขภาพ (Health)

Google trends หาความสัมพันธ์กับกลุ่มคน 50++ และ 60++ผิวหนัง

ช่องปาก Product+ service
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สินค้าเกี่ยวกับสุขภาพ , วัตถุมงคล, สินค้าเฉพาะ
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“สินค้าจากธรรมชาต ิปลอดภัย มีมาตราฐาน ประกอบไปด้วย วิตามิน xxxx ”

สินค้าเจาะกลุ่ม Target
*ค าเชื่อมประโยคเป็นค าที่มกีารพูดถึงมากที่สุด ใน Keyword ของระบบ และ

มีการพูดถึงต่อในระบบที่มีความสัมพันธร์ะหว่างกัน

“สีธรรมชาติ ได้ประโยชน์บ ารุงเส้นผม ไม่มีสารเคม”ี

“สินค้าได้มาตราฐาน” ของฝากส าหรับคนที่คุณห่วงใย”

“ประหยัดเวลา , คุ้มค่า สินค้าจากธรรมชาติ ไม่มีสารเคมี ฟื้ นฟูเส้นผม

ȗȔȡȂǮ̌ș

ȇȣȃȍȣȑȣȆ

Ȝ̥̑ȆȜ̯ȧȕ̐ȆȚȇ

ตลาดสายมู ใช้ Social Listening ในการดู Data เพ่ือท า Contextual Marketing



Creative 
Product



A.ǮȣȝȗȍȦǬȡȖ ʺ Ȩȃ̎ȐǿȣǭȣȇȐǿȔ ɷȕȍ̐ȣȐȨȖȍȆȂ̘ȪȞ̐ȧǻ̐ȣǬ̌ȖȔ̯Ǭǿ̐ȣȕȣșȇ̯ɸ
คาถาท่ีน ามาใช้เป็นบางค า ท่ีไม่มีผลกระทบต่อส่ิงท่ีเป็นมงคลของครูบาอาจารย์ แต่เป็นการสร้างงานให้ดูมีมูลค่าท าให้คนส่วนใหญ่จดจ าได้ง่ายขึ้น

Package A Remark

1. ภาพ + คาถามงคล 1 – 2 คาถามงคล

2. Post ลง Facebook พร้อม 
    Pin Post

3. Boost Post 14 วัน

4. Report Backoffice 

(50,000 บาท) *ราคายังไม่รวม Vat7%



B .ǮȣȝȗȍȦǬȡȖ ʺ Ȕȣșș̌Ȇȃ̘Ȅ̠̏ȧȞȇȣȦȕȇ ɷȕȍ̐ȣȐȨȖȍȆȂ̘ȪȞ̐ȧǻ̐ȣǬ̌ȖȔ̯Ǭǿ̐ȣȕȣșȇ̯ɸ
ลายยันต์น ามาใช้ ไม่มีผลกระทบต่อส่ิงท่ีเป็นมงคลของครูบาอาจารย์ แต่เป็นการสร้างงานให้ดูมีมูลค่าท าให้คนส่วนใหญ่จดจ าได้ง่ายข้ึน

Package A Remark

1. ภาพ + ยันต์มงคล 1 – 2 ยันต์มงคล

2. Post ลง Facebook พร้อม 
    Pin Post

3. Boost Post 14 วัน

4. Report Backoffice 

(50,000 บาท) *ราคายังไม่รวม Vat7%



C. Ǯȣȝȕ̞Ȇǿ̐ȣ ȫȋȘȉȣȪȆ Post ǮȣșȪȃ̐ȍ̯ȗǮȣȝ

1. รูปภาพ + 
รายละเอียดเนื้อหา

10 วัน 3000 บาท

2. รูปภาพ + 
รายละเอียดเนื้อหา

20 วัน 4000 บาท

3. รูปภาพ + 
รายละเอียดเนื้อหา

30 วัน 5000 บาท

*ราคายังไม่รวม Vat7%



https://www.idea2mobile.com

MR. Anantachai Ittiworapong (คุณอ้วน)

นามปากกา : ช่ือ อนันตชัย (พ่ีอ้วนสายมู) เบอร์ติดต่อ : 099-431-2959

Present : Data Content Creator & Data Analysis และ ตลาดสายมู 

Å Data Analysis :  Care Beau (บริษัทเครื่องส าอางค์)

Å ผู้ช่วยอาจารย์ภาคพิเศษ : Data Visualization by Looker Studio

Åมหาวิทยาลัยกรุงเทพ นิเทศ ปริญญาตรี ภาควิชาการตลาด

Åเจ้าของกิจการขนาดเล็ก SMEs X Page การตลาดวันละตอน (ครั้งที่13)

Å อาจารย์ภาคพิเศษ : Social listening for Marketing and A.I.

Åกรมส่งเสริมอุตสาหกรรรมแห่งประเทศไทย

Åสมาคมส่ิงทอ ภายใต้กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม

Åกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ Local Hero

Åผู้ประกอบการรายย่อย SMES

Partner:

ÅWISESIGHT Social Listening Tool
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