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We are support social data for business.
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Analyst social data insight report



รายงานประกอบไปด้วยอะไรบ้าง?

Scope of works

วิเคราะห์ข้อมูลจาก Social Data ใน 7 ช่องทาง
จาก ZOCIAL EYE โดยมี Keywords ประกอบไป
ด้วย (Market Keyword), (Brand & Product 
Service Keywords),(Competitor Keywords)

การวิเคราะห์ข้อมูลจะสรุปภาพรวม Insight ต่าง ๆ ท่ี
เกิดข้ึน โดยมี Data Visualization ให้ท างานร่วมกัน
ได้

มุมมองในการวิเคราะห์ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ท่ี
ต้องการ เช่น วิเคราะห์ภาพรวมของ Brand, 
Product, Competitor และ Customer Feedback  

Keywords ในการวิเคราะห์ต่อ 1 Campaign 
รวบรวมข้อมูลไม่เกิน 50,000 ข้อความ ระยะเวลา
ในการดึงข้อมูลย้อนหลัง ไม่เกิน 3 เดือน

สรุปและการหาไอเดีย เช่น การท า content 
marketing,การเลือกหา Influencer และ มุมมองใน
การวางแผนทางการตลาด อ่ืน ๆ

Analysis data Report



GOALS & 
OBJECTIVE

รวบรวม Keywords ท่ีจ าเป็นต่อการ
หาภาพรวมของ Brand | Competitor
และ Customer Feedback 

Keyword Research 
(Brand | Competitor | 
Customer)

Report (รายงานต่าง)

วิเคราะห์จัดท ารายงานสรุปภาพรวม
ในแต่ละช่องทางของ Social Data
ตาม Keywords

น าเสนอรายงาน

น าเสนอภาพรวมท่ีวิเคราะห์ได้ต่อ
การจัดการประชุม 1 คร้ังและสง่มอบ
รายงานเปน็ Files เอกสาร



Package Recommend

-Mentions ไม่เกิน 50K

-Keywords ไม่เกิน 50 Keywords

-ข้อมูลย้อนหลัง 3 เดือน 40,000 บาท | รายงาน
ค่าใช้จ่ายในการท ารายงาน



ตัวอย่างการ : ข้อมูลแชมพูปิดผมขาว

ตัวอย่าง source of Data : แชมพูปิดผมขาว จาก ZOCIAL EYE (ระยะเวลา 3 เดือนย้อนหลัง)



ภาพ

รวม

คู่แข่ง

ขัน

ทาง

ธุรกิจ



Overall
แชมพู
ปิดผม
ขาว



Monitor

Campaign



KPI
วัดผล



วิเคราะห์
ภาพรวม
ของ
สินค้า



Our Customer : 



Key finding :Keto Foods Product & 

New target to communication.

Key finding target group silver 

genaration ,Aging Society for 

Marketing

Key Finding : New Product plant-

based to new target.

Ketogenic Diet Product Customer Behavior
Silver Genaration

Customer Behavior
Plant-Based Marketing

ZOCIAL EYE FOR DECISION (ลูกค้าที่ส่งมอบไปแล้ว)

Research เชิงลึกเพ่ือการตัดสินใจ (Price on Requirement > 100K)



Key finding Brand Performance 

Brand / Product 

Key finding Brand monitor campaign 

Brand Campaign

The key finding is that the brand 
benchmark market

Product and brand benchmarking

Key finding Brand VS Competitor 

Brands VS Competitor

Brand 
Performance

Key finding :  Social data 
segmentation  .

Group Segmentation 

Context by Segment Groups

Media Executions

Key finding : Sentiment by Contents

Sentiment

Context to Communication

Context to Communication

Customer 
Insight

Overall brand and product performance 

based on Social Data keywords

Product Market in General

Top brands and products based on 
social data.

Top Brands by  Category

Focus keyword and channel  by 
brands 

Product Market

Key finding Top Page and Influencer 
Page

Top Page / Influencer Page

Product 
Market

KEYWORD :  BRAND , PRODUCT

Keywords Overall

Key finding : Over all keywords  by 
Channel

Social Data in General

Key finding : Brand & Overall Product

Brands |  Overall Product

Key finding : Context by Channel

Context by Channel

Target / 
Audience

Market 
Research 

SOCIAL DATA GOALS AND OBJECTIVES
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ตัวอย่าง Report

บางส่วน

Plant base Product
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DATA TIME FRAME :  

1st January 2022 – 30thJuly 2022
Example : Plant-based เนื้อสัตว์จากพืช,โปรตีนจากพชื มี Brands อะไรบ้างในโลกออนไลน์

Link : https://datastudio.google.com/reporting/30811663-81fd-4dc2-b86d-fde8e152c0ee
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SUGGESTION & RECOMMENDATION

MOOD & TONE CONTENT FEATURES ADAPTATION CONVERSION

โปรตีนทางเลือก
รสชาติอร่อย

สีสรรค์น่ารับประทาน
กับคนสุขภาพดี

ท าไมต้องมากินโปรตีน
ทางเลือก

กลุ่ม Target ชอบลอง
ของใหม่ ทางเลือกใหม่ 
การหาโปรตีนทางเลือก
กับสินค้าที่เราต้องการ

กิจกรรม บอกต่อลดการทาน
เนื้อสัตว์ 

การบอกต่อ ไม่ทานเนื้อสัตว์
การท าบุญ อื่น ๆ 

จาก Data พบว่าคนที่ไม่ทานเนื้อ
มีเพิ่มมากข้ึน

การท าอาหาร ผ่าน Influencer ที่มี
คนติดตามในการโดยใช้วัตถุดิบ
จาก Product Plant-Based

CUSTOMERS

รู้จักลูกค้าของเราให้มากยิ่งขึ้น 
เข้าใจใน Journey และความเป็นไป

ได้ที่จะซื้อของต่างๆ

แนะน าท าระบบสมาชิกเก็บ
คะแนนต่าง ๆ



Top Brand : Ready to Cook
Facebook

1

92 K Followers

Meat Zero

Product : เนื้อบด หมูกรอบ เบอร์เกอร์ โบโลน่า

promoted by Official Page, เพจรีวิวอาหาร

Official Page : Meat Zero 

https://whttps://www.facebook.com/meatzero/

https://www.facebook.com/GinPaiHer/?ref=page_internal

Let's Plant Meat
29K Followers

2

Product : เนื้อบดจากพืช (Non GMO)

promoted by Official Page, เพจขายวัตถุดิบอาหารเจ

Official Page : Let's Plant Meat 

https://www.facebook.com/letsplantmeat/

https://www.facebook.com/profile.php?id=100054135962907

Meat Avatar
59K Followers

3

Product : เนื้อบดจากพืช

promoted by Official Page, Brand inside

Official Page : Meat Avatar 

https://www.facebook.com/1401691336524221/posts/5655277054498940/

https://www.facebook.com/meatavatar/?ref=page_internal
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Top  โปรตีนจากพืช ทีมี่ Engagement สูง

Product : โปรตีนจากถั่วเหลือง ข้าวกล้อง ถั่วลันเตา

Target : ผู้หญิงสายสุขภาพ ลดน้้าหนัก

Shop / Page : Mai Yom Auon ไม่ยอมอ้วน

Engagement : 3,098

Sovita

Product : โปรตีนจากถั่วเหลือง

Target : สายสุขภาพ ออกก้าลังกาย

Shop / Page : GIFFARINEOfficial 123K Followers

Engagement :  6,466

กิฟฟารีน

Product : โปรตีนจากพืช

Target : สายสุขภาพ

Shop / Page : Xongdur ซองเดอร์ ธัญพืชเพื่อสุขภาพ

Engagement : 3,969

Xongdur ซองเดอร์1 2 3
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Group Segmentation



Ready to cook 

Health 

Eat for Life

Vegan

6.0%

xx %

Group Segmentation : Plant – Based Foods

Competitor

Save 
earth 

Fit & 
Firm 

Shop & ป่ินโต

Ready to eat

Drink

Ready to cook

Choice of Food
สนิคา้คุน้เคย

Fan Club & 
Influencer

Cook

Loss weight

Plant-Based 
Drink

Competitor

Product & Market

Product & Market
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Example : Media Suggestion

• Content Suggestion

• Target group Suggestion

• Media Suggestion



Media Execution

Target : 4 Groups

1.Vegan
2.Vegetarian
3.Flexitarian
4.ทานเจถือศีล

Captions : Reference

Captions : Mood & Tone

สินค้าเพื่อสุขภาพ เน้นโปรตีนจากธรรมชาติ ฟื้นฟู ชลอวัย และ ลดน้้าหนัก ”
ผ่านการรับรอง จากสถาบัน แหล่งชดเชยโปรตีนที่ส้าคัญต่อร่างกาย
ช่วยสร้างกล้ามเนื้อให้กับมามีสุขภาพร่างการแข็งแรง รสชาติอร่อย

• สุขภาพดี
• ชะลอวัย
• ออกก้าลังกาย ,สดใจ
• ครอบครัว,ความสุข

Captions : #hashtag

#โปรตีนสุขภาพ , #สร้างกล้ามเนื้อ, #โปรตีนจากพืช
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Vegan

Vegan เคร่งในการงดเนื้อ งดใช้เครื่องอุปโภคที่ท้า

มาจากสัตว์ รวมทั้งไม่สนับสนุนกิจกรรมที่เบยีดเบียนสัตว์

ทุกประเภท

ถ้าเป็นสินค้าออกใหม่ เน้นกลุ่ม Vegan และหา Influencer 

ควรเลือก Influencer ให้ไม่เกี่ยวข้องหรือเบียดเบียนสัตว์

Example : Mood & Tone  :  Choice of Foods 

Vegetarian Flexitarian ทานเจถือศีล

ธรรมะ
ค้าสอน

สิ่งแวดล้อม
รักษ์โลก
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My Profiles | Portfolio



> 10 Cases Study

การตลาดวันละตอน



K.Anantachai ittiworapong (อ้วน)
Tel : 0863863896
Email : Anantachai@idea2mobile.com
www.idea2mobile.com

สแกนคิวอาร์โค้ด

mailto:Anantachai@idea2mobile.com
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